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Пояснительная записка 

Методические указания предназначены для организации 
самостоятельной работы обучающихся во внеаудиторное время при освоении 
учебной дисциплины «Маркетинг в здравоохранении». Данная дисциплина 
относится к вариативной части дисциплин специальностей 31.05.01 Лечебное 
дело, 31.05.02 – Педиатрия высшего медицинского образования и является 
дисциплиной по выбору. 

Самостоятельная внеаудиторная работа - это планируемая в рамках 
учебного плана деятельность обучающихся, которая осуществляется по 
заданию, при методическом руководстве и контроле преподавателя, но без 
его непосредственного участия. 

Цель самостоятельной внеаудиторной работы – овладение 
теоретическими знаниями, умениями и навыками, опытом творческой, 
исследовательской деятельности, развитие самостоятельности, 
организованности, творческого подхода к решению проблем учебного и 
профессионального уровней. 

Задачи организации самостоятельной внеаудиторной работы в том, 
чтобы: 

1. Мотивировать обучающихся к освоению учебной программы. 
2. Расширить кругозор студентов, углубить их знания, развить 

умения исследовательской деятельности, проявить элементы творчества. 
3. Способствовать развитию необходимых компетенций. 
4. Создать условия для формирования способности обучающихся к 

самообразованию, самоуправлению и саморазвитию. 
Для внеаудиторного изучения предлагаются вопросы по темам, 

основной материал которых не может быть в достаточном объеме рассмотрен 
на аудиторных занятиях. 

На первой лекции преподаватель объясняет студентам, что такое 
внеаудиторные занятия, как их выполнять, чем пользоваться при 
выполнении, как оцениваются выполненные задания. 

Внеаудиторные задания выполняются к соответствующему итоговому 
контролю. 

При подготовке к практическому занятию студентам предлагается 
воспользоваться библиографическим списком, указанная литература 
которого находится в фондах научной библиотеки УлГУ или в базах 
электронных библиотечных систем.  
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Введение 

Целью занятий является самостоятельное изучение избранных разделов 

дисциплины «Маркетинг в здравоохранении», подготовка и представление 

доклада. 

Подготовка доклада требует самостоятельности и творческого подхода. 

Основной целью работы является раскрытие одной из тем, предложенных 

преподавателем или выбранных самим студентом, по согласованию с 

преподавателем. При подготовке доклада используется учебная и научная 

литература, материал из научных статей журналов, доступных на сайтах 

научных баз данных, поисковых систем.  

 
 
 

Занятие 1. История развития маркетинговой деятельности в 
здравоохранении.  Теоретические основы маркетинга 
 
Цель занятия:   
Изучить теоретические основы маркетинга, некоторые аспекты истории 
возникновения маркетинга 

 
Задания для самостоятельной работы студентов: 
на основе материала обязательной и дополнительной литературы  

1. Изучить исторические этапы возникновения и развития маркетинга  
2. Изучить особенности маркетинга в здравоохранении зарубежных стран 
3. Изучить концепции управления маркетингом  
4. Подготовить доклад на предложенную тему 

 
Контроль самостоятельной работы осуществляется на занятиях в виде 
защиты доклада, собеседования на зачете. 
 
Темы докладов:  

1. Возникновение и исторические этапы развития маркетинга 
2. Зарубежный опыт в области маркетинга в здравоохранении. 
3. Концепции управления маркетингом 

 
 

Занятие 2, 3. Маркетинг в здравоохранении 
 
Цель занятия:   
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Изучить некоторые аспекты маркетинга в здравоохранении 
 

Задания для самостоятельной работы студентов: 
на основе материала обязательной и дополнительной литературы  

1. Изучить основные концепции маркетинговой деятельности 
организации. 
2. Изучить особенности маркетинговой среды 
3. Подготовить доклад на предложенную тему 

 
Контроль самостоятельной работы осуществляется на занятиях в виде 
защиты доклада, собеседования на зачете. 
 
Темы докладов:  

1. Основные подходы, концепции маркетинговой деятельности 
организации. 

2. Маркетинговая среда (макро и микросреда) 
 
 

Занятие 4, 5. Рынок медицинских услуг и рыночные отношения 
в здравоохранении 
 
Цель занятия:   
Изучить некоторые особенности рынка и рыночных отношений в 
здравоохранении 

 
Задания для самостоятельной работы студентов: 
на основе материала обязательной и дополнительной литературы  

1. Изучить особенности позиционирования товара на рынке медицинских 
услуг 
2. Изучить особенности рынка общественного здоровья 
3. Подготовить доклад на предложенную тему 

 
Контроль самостоятельной работы осуществляется на занятиях в виде 
защиты доклада, собеседования на зачете. 
 
Темы докладов:  

1. Позиционирование товара на рынке медицинских услуг.  
2. Рынок общественного здоровья. 

 
 

Занятие 6. Стратегия ценообразования на рынке медицинских 
услуг 
 
Цель занятия:   
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Изучить некоторые особенности ценообразования на рынке медицинских 
услуг 

 
Задания для самостоятельной работы студентов: 
на основе материала обязательной и дополнительной литературы  
1. Изучить некоторые аспекты ценообразования на рынке медицинских услуг  
2. Изучить концепцию жизненного цикла медицинской услуги 
3. Подготовить доклад на предложенную тему 
 
Контроль самостоятельной работы осуществляется на занятиях в виде 
защиты доклада, собеседования на зачете. 
 
Темы докладов:  

1. Выбор стратегии ценообразования. Ценовая конкуренция в 
здравоохранении. 

2. Концепция жизненного цикла медицинской услуги как критерий 
выбора маркетинговой стратегии 

 
Занятие 7. Реклама медицинских услуг 
 
Цель занятия:   
Изучить некоторые аспекты рекламы в сфере здравоохранения 
 
Задания для самостоятельной работы студентов: 
на основе материала обязательной и дополнительной литературы  
1. Изучить особенности разработки и применения товарного знака  
2. Изучить особенности применения рекламы в здравоохранении 
3. Подготовить доклад на предложенную тему 
 
Контроль самостоятельной работы осуществляется на занятиях в виде 
защиты доклада, собеседования на зачете. 
 
Темы докладов:  
1. Товарный знак. 
2. Особенности рекламной деятельности в современном здравоохранении. 
 
 

Занятие 8, 9. Маркетинговая деятельность медицинской 
организации. Маркетинг и предпринимательство 
 
Цель занятия:   
Изучить некоторые аспекты предпринимательской деятельности в 
здравоохранении 
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Задания для самостоятельной работы студентов: 
на основе материала обязательной и дополнительной литературы  
1. Изучить нормативно-правовую базу предпринимательства в России  
2. Изучить основные формы предпринимательской деятельности в 
здравоохранении. 
3. Изучить особенности лицензирования и аккредитации медицинских 
организаций 
4. Изучить особенности и этапы составления бизнес-плана медицинской 
организации 
5. Подготовить доклад на предложенную тему 
 
Контроль самостоятельной работы осуществляется на занятиях в виде 
защиты доклада, собеседования на зачете. 
 
Темы докладов:  

1. Законодательные основы предпринимательства в РФ. 
2. Основные формы предпринимательской деятельности в 

здравоохранении. 
3.  Лицензирование и аккредитация производителей медицинских услуг. 
4. Бизнес-планирование медицинской организации. 
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